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Faire Startbedingungen far junge Menschen

Faire Chancen fiir junge Menschen, ungeachtet
ihrer finanziellen und sozialen Herkunft

Die gemeinniitzige und unabhéngige
QOrganisation DEIN Minchen schafft ei-
nen innovativen und nachhaltigen Bei-
trag zur Persdnlichkeitsentwicklung,
Teilhabe und Integration junger Men-
schen in Miinchen. Ein Gesprdch mit
Mara Bertling, Griinderin, Geschafts-
filhrerin & Vorstandsvorsitzende:

Ihr Verein heiRt DEIN MUNCHEN - wo-
her riihrt lhre innige Verbindung zu
dieser Stadt?

Miinchen ist nicht nur meine Geburts-
stadt, sondern ich empfinde sie auch
als echte Heimat. Kindergarten, Schu-
le, Studium, Freunde, Familie. Ich hat-
te viel Unterstiitzung und bekam aus
diesem Umfeld viele Maoglichkeiten
angeboten. All dies lieB mich hier zu
Hause fiihlen. Dieses Gefiihl mdchte
ich moglichst vielen jungen Menschen
vermitteln. Jeder junge Mensch sollte
sich in unserer Stadt fair behandelt und
aufgehoben fiihlen. Es ist unsere Stadt,
daher die Ansprache an die Kids - es ist
auch DEIN MUNCHEN.

Was war der Impuls / Anlass zur Griin-
dung des Vereins? Warum ist Bildung,
Kultur und Sport so wichtig - warum
haben Sie sich nicht “nur” fiir eins die-

die Fassaden unserer Stadt. Ich habe
gesehen, wieviele schwierige Schick-
sale und prekére Lebenssituationen zu
scheinbar unausweichlichen, chancen-
losen Lebenslaufen der Kinder fiihren.
In keiner deutschen Stadt ist die Armut
(bisher) so wenig sichtbar wie in Min-
chen, und die Unterschiede in der Ge-
sellschaft doch so groB.

Man kann zusehen, die Situation kri
sieren — oder etwas unternehmen. Ich
habe mich fir Letzteres entschieden
Daraus entstand ein Konzept, das den
Zugang zu Bildung, Kultur und Sport
gleichermaBen ermdglicht. Wir be-
gleiten die Kinder nachhaltig in ihrer
Entwicklung, fordern sie an mdglichst
vielen Schlisselstellen des Lebens und
dennoch sehr individuell. Das gibt es
in dieser vergleichbaren Form bisher
nicht.

Ihr Verein hat einige haben prominen-
te Botschafter wie etwa Konstantin
Wecker oder Patricia Riekel - wie ha-
ben Sie die gewonnen? Was tun die
konkret?

Konstantin Wecker habe ich damals
personlich angeschrieben und schein-
bar einen Nerv getroffen. Er antwortete
mir und wir trafen uns fir einen ersten
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sprechen konnen. Hier sollte man auch
mutig sein. Unsere Botschafter unter-
stiitzen uns ehrenamtlich als Multipli-
katoren, Fursprecher, aber auch ganz
konkret mit persdgnlichem Einsatz bei
Projekten und Veranstaltungen.

Wer sind lhre Zielgruppen und was tun
Sie, um die zu erreichen?

Wir haben es in unserer taglichen Arbeit
mit sehr unterschiedlichen Zielgruppen
2u tun. Diejenigen, flr die wir antreten,
sind ja die Kids aus Familien in schwie-
rigen Situationen, an die sich unsere
Ansprache richtet. Das tun wir sowohl
sehr direkt im persénlichen Kontakt-
aufbau Uber Schulen und Institutionen
als auch lber digitale Plattformen und
Social Media,

Darliber hinaus bauen wir Kontakte
und Beziehungen zu Spendern, Forde-
rern und Multiplikatoren auf. Oft geht
das anfangs auch immer wieder iber
Kaltakquise in Kombination mit einem
liberzeugenden und  professionellen
Auftritt.

Was ist Ihr Hauptziel im Marketing, der
Kommunikation und Offentlichkeitsar-
beit, was Ihre wichtigsten MaBnahmen?
Das ist zum einen die Erhohung unse-
res Bekanntheitsgrades und zum ande-
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des Handels klarmacht. Kinder, die wir
mitnehmen moéchten, sind ja ein Teil
der Zukunft unserer Stadt.

Dazu bauen wir auf der einen Seite un-
sere Beziehung zu klassischen Print-
und Onlinemedien weiter aus, aber
auch Blogger und Influencer wollen wir
noch starker in unsere Kommunikation
miteinbeziehen. Ein weiterer wichtiger
Baustein sind gezielte Prasentationen,
Ansprachen, aber auch die Organisa-
tion eigener Veranstaltungen und der
Besuch von Netzwerkveranstaltungen.

Wie wichtig ist fiir Sie Social Media?
Social Media ist nicht mehr wegzuden-
ken und eine sehr wichtige Plattform,
um iber unsere laufenden Aktivitdten
zu informieren, Dariiber hinaus gehen
wir {iber einzelne Kanile auch in einen
gezielten Austausch mit unserer jinge-
ren Zielgruppe, die wir iiber klassische
Medien nicht erreichen. Social Media ist
letztlich unsere Kommunikationsebene
mit allen Beteiligten.

Sie haben Projektpartner, Support-
partner und Unterstiitzer / Spender
- was ist der Unterschied, wer macht
was? Was ist der Nutzen fiir diese Part-
ner - Allianz, Elly Seidl, dm, um nur ei-
nige zu nennen?

DEIN MUNCHEN ist zu einhundert Pro-

zent auf Hilfe und finanzielle Unter-
stiitzung angewiesen. Spender leisten
eine wichtige direkte finanzielle Unter-
stiitzung. Uber Sponsoring setzten wir
echte, maRgeschneiderte und nachhal-

ternehmen um. Projektpartner halfen
mit dem, was sie selbst im Kerngeschaft
leisten und unserer Zielgruppe zuging-
lich machen (z.B. Sportvereine, Veran-
stalter), Supportpartner sind beispiels-
weise Agenturen, Technikdienstleister,
Steuerberater u.w.

Flir unsere Partner bedeutet es eine
starke Moglichkeit, ihr soziales Engage-
ment nachhaltig zu betreiben, ihre Mit-
arbeiter mitzunehmen und in Projekte
zu integrieren. Es ist eine Chance, ein
unstrittiges Engagement nach aulen zu
tragen und Werte des Unternehmens zu
leben und zu belegen.

Was sind Ihre nachsten Ziele?

Wir streben mit unseren Leistungen
die Funktion einer dauerhaften Insti-
tution mit {iberregionaler Strahlkraft
an. Gleichzeitig wollen wir die Gesell-
schaft verstarkt auf die Brisanz unseres
Themas aufmerksam machen, um auch
starkere politische und gesellschaftli-
che Reaktionen in Gang zu setzen.

Die gute Fee schenkt Ihnen eine Wun-
scherfiillung. Was wiinschen Sie sich?
Dass es uns gelingt, eine dauerhafte
Finanzierungsbasis zu schaffen, die uns
den Kopf freimacht fiir das, wofur wir
antreten: Das Schaffen fairer Chancen
fir junge Menschen, ungeachtet ih-
rer finanziellen und sozialen Herkunft.
Und: Ein DEIN MUNCHEN-Haus als An-
laufstelle.

Interview: Susan Bihler

Wir freuen uns riesig Uber die tolle Vorstellung von DEIN MUNCHEN im
aktuellen weif3BLAU Magazin des Marketing Club Minchen.

Hintergrundinformation zu DEIN
MONCHEN:

Als gemeinniitzige Organisation
setzt sich DEIN MUNCHEN fiir
benachteiligte Miinchner Kinder
und Jugendliche ein und schafft
nachhaltigen, unbiirokratischen
und kostenlosen Zugang zu Bil-
dung, Kultur und Sport. Ziel ist,
junge Menschen am Rande der
Gesellschaft zu integrieren und
sie nachhaltig zu beteiligen. Kurz:
Es geht um Chancengerechtigkeit,
Teilhabe und Integration, um die
Vermittlung von Wissen, Kompe-
tenzen, einem gesunden Selbst-
wertgefiihl und direkte positive
Erfahrungen, die fiirs Leben pra-
gen. Mehr als 6.000 Kinder und
Jugendliche konnte DEIN MUN-
CHEN in mehr als 250 Projekten
bereits erfolgreich auf ihrem Weg
begleiten.

Anzahl Mitarbeiter

Das Team von fiinf Festangestell-
ten wird je nach Projekt durch
ein umfangreiches Netzwerk aus
festen Partnern, rund 30 freien
Mitarbeitern, sowie iiber 130
ehrenamtlichen Kollegen*innen
tatkréftig unterstiitzt.

In einem Satz: Warum sollte man
DEIN MUNCHEN unterstiitzen?
Kinder sind unser zukiinftiges
gesellschaftliches Fundament,
deshalb kénnen und sollten wir
es uns nicht leisten, jetzt auf ihre
Integration in die Gesellschaft zu
verzichten.

Spendenkonto Bank / IBAN / BIC
Spendenkonto DEIN MUNCHEN e.V.
IBAN: DE90 7019 0000 0002 0100 20
BIC: GENODEFIMO1

Alle Infos unter: http:/ [dein-muen~

DEIN MUNCHEN ist eine 2014 gegriindete, gemeinnitzige und unabhangige

Organisation mit der Vision eines vollig neuen Gesellschaftskonzeptes, indem
alle jungen Menschen, ungeachtet ihrer sozialen Herkunft, die gleichen fairen
Chancen erhalten, an unserer Gesellschaft teilzuhaben. Um aus der Idee
Wirklichkeit werden zu lassen, setzt DEIN MUNCHEN an der Basis an und



verhilft finanziell und sozial benachteiligten Kindern und Jugendlichen sich
am Munchner Gesellschaftsleben zu beteiligen. Langfristige Hilfe zur
Selbsthilfe bildet dabei das Herzstuck des Engagements, die positive
Persénlichkeitsentwicklung der Heranwachsenden im Fokus. Uber gezielte
Programme erhalten die jungen Menschen nicht nur Zugang zu Bildung,
Kultur und Sport sondern bekommen vor allem das nachhaltige
Selbstwertgefuhl und wichtige Kompetenzen vermittelt, die es fur eine
selbstbestimmte Zukunft braucht, um so einen wertvollen Beitrag zu einer
vielfaltigeren und produktiveren Gesellschaft leisten zu konnen. Mehr als
6.000 Kinder und Jugendliche konnte DEIN MUNCHEN bereits erfolgreich auf
ihrem Weg begleiten. Einige von ihnen sind heute als
Jugendbotschafter®innen aktiv, um die Hilfe, die sie selbsterhalten haben, an
andere weiterzugeben. DEIN MUNCHEN macht #mutaufzukunft.
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